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Talleres prácticos

Curso Marketing Digital



Taller 0: INTRODUCCIÓN Lunes

Presentación de los talleres. Lunes 9.001

2

Objetivos de los talleres
● Comprensión de la materia
● Preparación para el test de la sesión
● Generación de dudas
● Networking

Descripción
● Cuatro talleres (SEM/SEO, Vídeo/Display, Plan de Marketing/Móvil, 

Export/E-commerce/Plan Negocio)
● Casos reales
● Liderado por un capitán (en su defecto, subcapitán)
● No debe remitirse al programa. No tendrá corrección
● Se desarrolla en la universidad, en la misma sala
● Dinámica: Duración 90 minutos

○ Investigación, búsqueda de información
○ Discusión y generación de recomendaciones según hojas modelo

Presentación de los grupos. Lunes 9.30
Reunión de los grupos, presentaciones y toma de contacto



Presentación de la empresa (I)1

Taller 0: INTRODUCCIÓN Lunes

● Nombre: ARGYOR, S.A.

● Actividad: Fundada en 1954 como taller de orfebrería, es hoy el fabricante de joyería en oro y plata más 
importante de España, con una plantilla de 90 personas y exportando actualmente a más de 20 países, 
siendo Europa el principal mercado. Su reconocimiento parte también de un laboratorio de referencia 
dentro del sector.

● Productos: Diseño y producción de alianzas de boda, joyería en oro y diamantes (bodas), medalla 
religiosa y conmemorativa así como otras familias de productos clásicos enfocadas a eventos sociales 
(bautizos y comuniones). Acaban de lanzar una línea nueva de productos de plata con la marca SIAMO 
de venta online y con un posicionamiento de moda y regalo muy distinto al de Argyor.

● Perfil Digital ARGYOR
www.argyor.com
Blog: http://www.argyor.com/blog/ 
Perfil Google+: https://plus.google.com/+argyor/posts
Linkedin: http://www.linkedin.com/company/2553083
Facebook: https://www.facebook.com/argyor?fref=ts

● Perfil Digital SIAMO
www.siamo.es
https://www.facebook.com/pages/Siamo/594111687301917
https://twitter.com/SiamoJewellery
http://siamo.es/blog/1-el-complemento-perfecto

http://www.argyor.com
http://www.argyor.com
https://plus.google.com/+argyor/posts
http://www.linkedin.com/company/2553083
https://www.facebook.com/argyor?fref=ts
http://www.argyor.com
http://www.argyor.com
https://www.facebook.com/pages/Siamo/594111687301917
https://www.facebook.com/pages/Siamo/594111687301917
https://twitter.com/SiamoJewellery
https://twitter.com/SiamoJewellery
http://siamo.es/blog/1-el-complemento-perfecto
http://siamo.es/blog/1-el-complemento-perfecto


Público Objetivo
ARGYOR: Novios para las alianzas. Consumidor clásico para la compra de joyería para regalo en ocasiones 
especiales. Con poder adquisitivo medio. 
SIAMO: Consumidor con poder adquisitivo medio para regalo y capricho personal. Productos de moda. 

Distribución
ARGYOR:B2B - red comercial implantada en España y Francia (joyerías), al por mayor para exportación. 
SIAMO:B2C a través de la web www.siamo.es 

Competencia local e internacional ARGYOR
La competencia en España, en general, es pequeña y atomizada en talleres, si bien en alianzas destacan Clemente 
Navarro (alianzas LK), Duoo, Maiter, Twins. A nivel internacional SaintMaurice, Breuning y Gerstner (alemanas), Orest 
y Robbez-Masson (francesas), Polello (italiana), aunque la mayoría de ellas se mueven en un segmento algo más alto. 

Competencia local e internacional SIAMO
Local: Liska, Unode50, Luxenter, LeCarré, DuranExquse y, de manera destacable http://www.salvatoreoutlet.com/ 
Internacional: todavía no está identificada la competencia directa. En Francia marcas similares serían
http://www.canyon-france.fr/fr/ o www.clioblue.com

Objetivos de la empresa y a qué les tenemos que ayudar:
ARGYOR: Creación de marca destinada al público final, principalmente en alianzas de boda y joyería de oro y 
diamantes. Llegar a ser conocidos por el usuario final (estrategia ‘pull’ en lugar de ‘push’) a través del marketing 
online principalmente. 
SIAMO: Creación de marca destinada al  público final, primera experiencia en el B2C.

Presentación de la empresa (II)1

Taller 0: INTRODUCCIÓN Lunes
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Taller 1: SEO/SEM. Martes (I)

Búsqueda de información de la empresa1

Empresa Competidor 1

1. Palabras clave:

Ver en Google trends qué palabras son interesantes

¿Cuáles introducirías en la estrategia SEO y cuáles en 
SEM?

¿Qué opinas de las keywords de marca?

2. Análisis SEO:

¿Pon site:www.eldominio.com ¿Es su web rastreable? 

Metadatos: ¿Tiene títulos y descripciones concisas?

¿Qué opinas de los contenidos del site en cuanto a SEO?
¿Están adaptados a móvil?

Busca link:www.eldominio.com ¿cuál es el nivel de 
enlaces entrantes?

¿Tiene interacción con usuarios (foros, rrss..)?
¿Tienen varios idiomas en un mismo sitio?

¿Qué recomendaciones SEO le harías a la marca?

http://www.eldominio.com
http://www.eldominio.com


Taller 1: SEO/SEM. Martes (II)

2 Propuesta concreta para una campaña SEM

a) Indica los objetivos de la campaña SEM (ventas online, leads- registros suscripciones, 
tráfico al site, generar marca, descargas, generar ventas offline-ropo...) y los KPIS de 
medición que utilizarás.

b) Decide qué variable o variables de segmentación utilizar: 
1) KW: amplia, amplia+modificada, frase, exacta
2) Segmentación geográfica
3) URL amplias o landing pages
4) Dispositivos móviles/PCs/Tablets
5) Franjas horarias

c) Redacta el anuncio SEM: 
Título
Descripción 
Url, mapas, direcciones o lo que consideres según los objetivos marcados 



Propuesta concreta de un vídeo de contenido 1

Propuesta concreta para un vídeo de display (publicitario)

a) Objetivos y KPIS de medición
b) Qué formato y tamaño (Pre-Roll, InBanner, expandible, etc.)
c) Mensaje y descripción
d) Propuesta de planificación de medios (Qué redes de Display o de 

Vídeo)

a) Define si el vídeo será de Branded Content o de presentación 
corporativa 

b) Objetivos del vídeo y KPIS de medición
c) Qué formato de vídeo 
d) Duración
e) Mensaje
f) En qué plataforma/s se inserta

Taller 2: Vídeo/Display. Miércoles 

2



Taller 3: Móvil/Plan de Marketing. Jueves (I)

Búsqueda de información1

Empresa Competidor 1 Competidor 2

Resultados MÓVIL:

¿Es su “site responsive” para móvil / 

tablet?

¿Tienen App?

¿Realiza Sem/Display específico para 

móvil?

Recomendaciones para móviles2



Taller 3: Móvil/Plan de Marketing. Jueves (II)

Propuesta del Plan de Marketing Digital3

Descripción Comentarios Métricas/KPIs

PLAN DE MARKETING DIGITAL
Definición de objetivos

Planteamiento estratégico 
Target 

REDES SOCIALES 
Estrategia de Canales Sociales

Estrategia de Blogs

PUBLICIDAD Y BUSCADORES
SEO
SEM

Display
Video

DESARROLLO WEB
Estrategia de contenidos

Diseño Web
Vídeos

Móvil:Apps
otros

EXPORTACIÓN/ECOMMERCE

Elabora un borrador de Plan de Marketing Digital según cuadro adjunto, rellenando las casillas oportunas para el 
plan con una breve descripción, comentarios y métricas:



Taller 4: E-commerce, Exportación  Viernes (I) 

Modelo de Negocios Canvas
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