Una iniciativa de

Google


http://google.es/activate

AcTi
VATE

Display Advertising



(i ACTI
Indice VATE

Marketing online en el medio digital
Los actores de la publicidad online
Inventario publicitario

Formatos de Display

Modelos de contratacion
Publicidad online. Parte vendedora

Publicidad online. Parte compradora

o= B~ o~ I~ ~ o I~

Bibliografia y recursos web



Display Advertising #rré

0 Marketing online en el medio digital



Marketing online en el medio digital #ﬂé




. . . c e e . ACTI
Introduccion e historia: definicion de Marketing ' yaTe

Marketing no es vender lo que se puede fabricar, sino fabricar lo que
se puede vender.

Marketing es una variedad de técnicas, herramientas, metodologias y
procesos que buscan poner productos y/o servicios en el mercado
disponibles para el usuario/consumidor en unas condiciones

determinadas.

Marketing es un proceso social, interactivo, dinamico, bidireccional,
integral, Integrado en el que utilizamos una variedad de técnicas,
herramientas, metodologias y procesos para relacionarnos con los
usuarios/consumidores y ofrecerles productos y/o servicios con unas

condiciones determinadas.



Caracteristicas del medio digital #ﬂ,’g

« Tecnoldgico
« En permanente evolucion
o Convergente

o Multidispositivo
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Evolucion de la tecnologia VATE




Aparatos conectados vs. poblacion (mundial) 4

World

Population 6.3 Billion 6.8 Billion 7.2 Billion 7.6 Billion
Connected e . .
Davices 500 Million 12.5 Billion 25 Billion 50 Billion
connected
Connected devices
Devices 0.08 than 1.84 3.47 6.58

Per Person

people

2003 2010 2015 2020

Source: Cisco IBSG, April 2011



Evolucion del medio #ﬂé

2006: 310,5 millones de €
2007: 482,42 millones de €

2008: 623,24 millones de €
2009: 654,15 mlllones de €

2010: 79 nes de €
2011: 899, llones de €
2012 : 88 Illones de €

)

2013: 878,4 millones de €

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu



Distribucion de la inversion publicitaria por medios

DISTRIBUCION DE INVERSION EN MEDIOS CONVENCIONALES

AcTi
VATE

2005 2006 2007 2008 2009 20l10 201 | 2012 2013 2013 vs.2012
Television 439 43,6 43 4 434 42 422 40,6 39,2 40,1 0,9
l—»— Digitales* 24 43 60 86 11,6 13,6 163 19,1 20,7 1,6
Diarios 24.8 24,5 23,7 21,2 20,9 19,2 17,6 16,5 15,6 -0,9
Digital se
consolida Radio 9, 8,7 8,5 9,0 9,6 9,4 9,5 9,8 9,5 -0,3
por segundo
ano
consecutivo Exterior 7.4 7,2 7,1 7,3 7,1 7,2 7,3 7,0 6,6 -0,4
como el 2°
njedio por Revistas 10 9.4 9,0 8,7 7,2 6,8 6,9 6,8 6,0 -0,8
Inversion
Dominicales 1,8 1,7 1,7 1,5 1,2 1,2 1,2 I, 0,9 -0,2
Cine 0,6 0,6 0,5 0,3 0,3 0,4 0,5 0,5 0,5 -

Datos en %

IAB — Estudio de Inversion Publicitaria 2013

* Internet + Mobile + Digital Signage
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€) Losactores de la publicidad online



Los actores de la publicidad online #ﬂ{:

Parte compradora Parte vendedora

anunciante
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Display Advertising #ﬂl’E

€) Inventario publicitario



Pero, ;que vendemos? Inventario publicitario #ﬂé

NUEVO PLAN

éQuieres saber una manera % PIVE

DE VOLKSWAGEN

bartes, 12 marzo 2073 Actualizado 19:48 CET Hemeroteca ~

REL PAIS e e e e e

» ESTAPASANDO = Condavevaticano = 'Caso Barcenas' = CensuraenIntemet = Barcelona-Milan = 'Caso campeén’ MAS TEMAS » g ELPAIS T\ »

Capilla Sixtina para nombrar al sucesor de Benedicto XVI »

Fumata negra en la primera reunion para ir al papa. Los 115 cardenales electores no se han puesto de acuerdo en a sesion celebrada en I

LA ELECCION DE UN NUEVO PAPA »

ooy O

RN Ll Lasapuestas prefieren a Scola La América
PABLO BANEZ | Madrid Latina de

Scherer, Turkson y Bertone también tienen posibilidades, Chavez
segun las pujas 'online’ o

» El cardenal Sodano pide un "buen pastor” dispuesto a dar la vida El caudillo venezolarfo

P FOTOGALERIA Las mejores imagenes del arranque del conclave abrid un nuevo
escenario en la regidh,
en el que EE UU ha sjdo

I_a 1 * 2 relegado
PRIMERA FUMATA: NEGRA €1eCC1on, paso a paso
o iy S UARAND ZAFRA | Madrt openbank &)
. R @ > ‘\ .. Grafico interactivo que muestra al
' detalle | i | nbank,
Directo | La primera > etalle a5 normas que rigen & Mo=Tar i\
e - conclave papal y los entresijos de su

jornada del conclave €. P tunconamiento e
' ' * r ' SIGUENOS EN

© 2013 The Valley Digital Business School www.thevalley.es



;Como se calcula el inventario publicitario? #ﬂ[:

Visitas

Usuarios
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8
la inacci6n de Rajoy ante
las batallas internas

CARLOS E. CUE /FRANGESCO MAKETTO | Madra 3
1 presidente tiene varios frentes ablertos por su empefio de
retrasar decisiones Internas. Nacile en el partido espera un
cambio de Gablermo inminente. pero muchos piden mas politica

Spenbarke

Cuenta SIN
Comisiones.

Roidin, hace unos w00
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Tasa de Click. CTR Click Through rate #ﬂé

Numero de Clicks/Impresiones servidas

Emplazamiento
-ormato

Pagina

Dia

Sitio

Campana




(TR Comparativo #Acrré

Benchmark Ad Click-Through Rates
%
March 2013
11%
3%
0.86%
0.10% 0.11% 0.12% 0.19% _
Standard banner Facebook ads Rich media banner Rich media Mobile banner ads Social and mobile Social and mobile
ads ads expandable gaming ads gaming value
banner ads exchange ads

m MARKETINGCHARTS.COM

Sources: MediaBrix (social and mobile gaming ads)/AdParlor (Facebook ads)/MediaMind (all others) - all data save for MediaBrix benchmarks supplied to MediaBrix by eMarketer



Pero, ;qué vendemos? Cobertura #ﬂé

eCobertura: cantidad de individuos que han estado en contacto con la campana
(al menos una vez). Puede expresarse en miles de individuos o en % sobre
universos determinados.

* Se refiere siempre a un Publico Objetivo o0 a un grupo de poblacién con
caracteristicas comunes (generalmente variables socio-demograficas y

psicograficas). —

Total Poblacion

<«




Pero, ;que vendemos? Cobertura se

NOVIEMBRE 2013 - TOTALES - TRAFICO NACIONAL
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12
[+ 12
14
[#] 15
16

17

19
20
21

22
24
25
26
# 27
28
[+ 29

TITULS
MILANUNCIOS.COM
TELECINCO.ES
RTVE.ES
20MINUTOS.ES
SEGUNDAMANC.ES
PAGINAS AMARILLAS

ELECONCMISTA.ES

INFOJOBS
FOTOCASAES
PUBLICO.ES
EURCPAFPRESS

HOLA.COM

COCHES.NET
HOGARUTIL.COM
CUATRO
EURCRESIDENTES
LA RAZON
ELDIARIO.ES

LA NUEVA ESPANA DIGITAL
VOGUE
ECARTELERA

MIS RECETAS
FCRMULA TV
ERCSKI CONSUMER
REPSOLYPF
LEVANTE-EMV.COM
ARACAT

EL JUEVES

EiTB
VERTELE.COM

CLASIFICACION
eCommerce
Entretenimiento
Entretenimiento
Noticias e Informacion
eCommerce

Noticias e Informacion
Finanzas, seguros e inversion

Educacion y emplec
Hogar y Mods
Noticias e Informacion
Noticias e Informacion
Buscadores, Portales y
Comunidades
Automocion

Hogar y Moda
Entretenimiento
Noticias e Informacion
Noticias e Informacion
Noticias e Informacion
Noticias e Informacion
Familis y estilo de vids
Entretenimiento
Hogar y Mods
Entretenimiento
Noticias e Informacion
Informacidn Corporativa
Noticias e Informacion
Noticias e Informacion
Entretenimiento
Entretenimiento

Noticias e Informacion

SUB-CLASIFICACICN
Clssificados/Subastas
Brosdcast
Brosdcast
Noticias globsles y actuslidad
Clasificados/Subastas
Directorios/Guias locsles
Noticias e informacién
financiers
Blsqueda de empleo
Inmobiliaria
Noticias globsles y actuslidsd
Noticiss globsles y actuslidad
Portales y comunidades
tematicos
Informacién de sutomdviles
Multicategoria Moda&Hogar
Brosdcast
Noticias de interés especial
Noticiss globsles y actuslidad
Noticiss globsles y actuslidad
Noticiss globsales y actuslidad
Multicategoris
Videos/Cine
Alimentacion y Cocina
Brosdcast
Noticias de interés especial
Informacidn Corporativa
Noticiss globsles y actuslidad
Noticiss globsales y actuslidad
Humor
Brosdcast

Noticiss globales y actuslidad

N.UNICO S{avg)
1.229.898
949.214
888.589
813.748
£80.700
324682

374.202

512.829
280.148
243.585
181.282

255.462

211.548
147.542
139.748
93.571
122.842
126.082
128.045
7.218
77.219
75.757
108.277
88.874
84.632
89.285
110.6687
82.114
81.847
87.198

gun 0JD

N.UNICOS
17.295.088
11.969.6680
11.708.958

9.877.477
9.402.189
7.611.655

6.963.1823

6.161.519
4.412.528
2.847.002
2.820.258

3.689.355

2.491.825
2.127.075
2.889.177
2.208.745
2.221.937
2.048.718
2.000.240
1.881.202
1.924.601
1.802.012
1.793.165
1.719.260
1.491.149
1.448.2568
1.441.148
1.278.473
1.278.088
1.288.797

VAR.%
2178
1,604
-4,02s
-3.51%
8,258
-9.22%

-8.22%

-8.47%
-7.24%
-2,42%
8818

-16,92%

-5.07%
13,66+
-2.0%%
-7.02%
13,95+
-2,82%
8,768
-1.218
-2.94%
17,454
-12,56
0,02
-2,22%
5,24+
-11,6%
73,50+
5,18+
-2,7%%

VISITAS
82.424.072
40.138.232
28.282.215
22.822.048
28.025.250
10.8620.841

14.251.337

22.485.735
10.591.255
©.001.280
£.047.402

10.184.124

8.081.77!

5.290.864
4.789.887
3.001.124
4.238.917
4.585.871
5.232.268
3.278.515
2.631.672
2.488.180
4.008.825
2.125.083
2.148.587
3.373.572
4.857.055
2.097.410
2.117.697
3.312.644

D.MEDIA
00:12:47
00:08:50
00:08:41
00:12:09
00:12:45
00:02:41

00:10:48

00:09:10
00:12:28
00:07:19
00:12:51

00:04:20

00:12:18
00:20:47
00:07:47
00:05:48
00:02:18
00:0€:02
00:17:39
00:22:01
00:12:50
00:08:02
00:12:48
00:02:40
00:08:10
00:20:00
00:08:20
00:01:15
00:20:51
00:02:12

Fuente: OJ

ACTI

VATE

PAGINAS
202.208.811
128.821.191
103.628.852

87.790.052
514.651.689

20.618.412

52.176.048

226.136.773
478.297.269
21.137.111
17.216.628

49.925.420

203.252.564
16.664.273
14.598.578

£.804.085
8.804.202
9.201.328
17.972.610
24.558.208
8.288.288
5.715.187
11.168.232
4794518
18.832.727
10.650.275
15.062.574
4.118.583
5.902.424
8.484.523

£
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Pero, ;qué vendemos? Segmentacion #ﬂ[z

Tipos de segmentacion:

Demografico © Demographic ! Geographic , Geografico

Contextual Contextual Site \Por sitio

Comportamiento B Momento del dia

. ehavioral Daypart
—  10Typesof ==

Conversacion i " Por compra
~Convererendl ' Ad Targeting - Based "
Semantico Semantic ‘ Mobile )YMovil
= v -.,_____\_’/

Audience Reach




Segmentacidn. Seccién Economia->Coche de lujo gat

EL()MUNDO €S Economia s are

ol | Martes 12/03/2013. Actualizado 20:02h. O Google (@) ELMUNDO.es t;‘

(%8 Espaiia Mundo Europa Op-Blogs Deportes QI \\\IEN Vivienda Cultura Toros Ciencia Salud Tecnologia Medios TV Multimedia

EmEsPAiA Madrid : jal Bal B J C ! C. Val i B V eimunao.es AranRch

DESCUBRE EL

LEXUS

RX 450h Hibrido. =

FISCAL Un 25% este afio

Hacienda elevara la
inspeccion a deportistas,
profeswnales y artistas

rancisco Nafiez » 34

La Banca Privada Diferente

IBEX 35

8.532,300 ¥ -0.26%

einvestigarda 1.7 L rsonas en 3 5 actuaciones. También se

era“ninaré alosq e hayan acogid ala mnistia fiscal TOP IBEX 35

EMPRESAS Negociacion con los trabajadores d45 N .
Telefonica nlantea conaelarlossueldos ... ... .. . - . . ACCIONA 48,21 *274% @




Frecuencia publicitaria o Frequency capping #ﬂé

"L'

* ~

(1§

movistar

/ PATROCINADOR DE LA SELECCION DE UN PAIS
QUE TAMBIEN SABE JUGAR BIEN AL FUTBOL

i . . p .
£8i bbweL
(S (s (6o b
Numero de veces que un usuario Unico
va a ver una campana publicitaria.

Se programa en el Adserver

b




Pero, ;qué vendemos? Medicion il

Podemos medir todo o casi todo.
« Optimizaciéon de la campana.

Pero jojo! Nos hemos pasado en aceptar modelos a resultados en los
que el publisher depende de la calidad de la web del anunciante para

poder cobrar la publicidad en su sitio web.




Display Advertising #ﬂl’E

) Formatos de Display



;Como lo vendemos? Formatos: 728x90 y 300x250 #ﬂ{-

Los formatos mas usados son los siguientes: | 728x90 pixels

Personalized display ads
that perform swciomantic.com ’VIH

RESERVA YA

HOTELES
learmn more »

. Iniciar sesion | Registro
Periodismo a pesar de todo

| | |
eldiario.es Q.

PXCOEIGEGR A Desalambre  Andalucia  Catalunya v Canarias Euskadi = Galicia v Valencia Vertele Opinién v

Claves 25N: Dia contra la violencia de género Primarias Reforma Codigo Penal Valla de Melilla Crisis de la industria alimentaria

DiA MUNDIAL CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

El Tiempo ren f (24

703 hombres han asesinado a sus parejas miércoles, 20/1172013
0 exparejas en los ultimos diez afios i Bt e rdr

"Parece un asunto de determinados hombres que pierden la cabeza y no es asi. No es una violencia
espontanea, nace de los machismos", sefiala el exdelegado del Gobierno para la Violencia de Género

- PUBLICIDAD -

B ENTREVISTA: "Una sociedad democratica y justa como la espafiola no se puede permitir estas cifras”

W JUSTICIA: Con la denuncia empieza todo: un juzgado de Violencia por dentro
B "Nos asustamos con las estadisticas, pero no cuestionamos los modelos de relacién”

300x250

FRAUDE FISCAL

Falciani cifra la evasion
fiscal espafiola en , | .
200.000 millones g / Mg fese Solicitela online
Pedro £ eda Batential”

El informatico hablé de la mitad
cuando ofrecié un pacto a la Policia
espafiola en octubre de 2012.

W ESPECIAL: Entrevista a Falciani

oogle-eu&aaid=1322253817706...

La caja neqgra




;Como lo vendemos? Otros formatos

Torre 120x600
Disponible en DSM

Megabanner 728x90
Disponible en DSM

Robapaginas 300x250
Disponible en DSM

Cinta 600x60

Cinta 450x60

Cinta 340x60

Botbén 210x90

Boton 185x185

Botén 145x60

Botén 120x60

Cinta 270x60

Cinta 300x60

Cinta 9540x60




;Como se sirve la publicidad? VATE

e,
ymmtwe = -
compartiro... oo o0 0o | -\

¢ ijescribenos! r% L S

jpg. gif, \ Ta
. { , 9
pngos Publicitario 1

v
Banner Servidor de banners Plataforma final
podrd ser uno o varios o AdServer, que pdgina web donde
porzona o campana gestionard el proceso aparecerd el banner

el cédigo de activacién envia info
automdticam. que interpreta el Adserver

VAN
©

[C) TR EEREEEREEREEREERX
@M’ Servidor de publicidad de CreativeCocos el AdServer genera y enviaestadisticas

informacion@creativecocos.com sobre las impresiones y clics del banner




: : ACTi
Con Adserver de Agencia. Redirect VATE

Uamada del codgo a
AdServer Redirect

il > ADSERVER ' (0400 externo |

| | REDIRECT
‘ PUBLICIDAD
PUBLICIDAD . | s |
'COdigo redirect”
ADSERVER - ADSERVER

o - SOPORTE T 7 | S SOPORTE
B
— —— | Uamasa
| e -
Contenidos web = Contenidos wed
SERVIDOR DE | e I e
ST ' wNTENIDos i s~ = Ve 2l e r o ’ SCEOR\‘\';EIWRDS
Usmade Liamaga S
PAGINA WEB | PAGINAWEB
Sistema estandar ﬁ Sistema redirect

Fuente: Alberto San Agustin. IEDGE.eu 2012



Display Advertising #ﬂl’E

0 Modelos de contratacion



iComo lo facturamos? CPM: Coste por Mil Impresiones #ﬂé

e Branding

o Formatos rich media / Posicionamiento

o N° elevado de usuarios / Poco valor usuario
o Garantia 100% de impresiones y timing

o NO se garantizan visitas, ventas, etc.



;Como lo facturamos? CPC Coste Por Clic gt

o Trafico de calidad

o N° menor de usuarios que CPM / Mayor valor
usuario

o Se garantizan n° clics, visitas...

o NO se garantizan impresiones, timing, soportes,
etc.



;Como lo facturamos? CPL: Coste Por Lead gt

o Recabar informacion de clientes potenciales
e N° menor de usuarios que CPC / Gran valor usuario
e Se garantiza el n° de usuarios registrados

o NO se garantizan impresiones, timing, soportes, etc.



;Como lo facturamos? ACTi
CPA: Coste Por Adquisicion/Venta VATE
e E-commerce. Ventas
e Minimo N° usuarios / Alto valor usuario
e Se garantiza 100% la venta

o Atribucion de la venta a través de post impresion:
Post View, Post Clic, etc.



Modelo CPA. Pixeles

C1PA. VPRoceso
E\f\o we Sttle WER
S o
USvaw " zii B vsvagio G SR
o ofem™y
WBVE cLcun E CoMMERCE
A cva o
VsvaRtlo
ComTeA
ANUN CIATE
ReD <Pa PG
CAGA — Comsion)
lo MIASLen) A RO <A

S Tlo WER

o O

ACTI
VATE



Validez del pixel de post-impresion #ﬂﬂ-

Post View pixel

Entre 24h y 1 semana (para llevarse comision).

Post Clic pixel

Entre 1 semana y un mes.



e Modelo historicamente conocido como

o en funcion de las estadisticas
(audiencia) y el perfil del sitio web (tematica,
especializacion, etc.).

° ideal al resto de modelos.




Otros. Dynamic retargeting ACTI

& 20CES0 A MI CUINTA

oo e

!4’rn(|lh’lﬂln"u‘ v o|h (LTIMAS NOVEDASE S
Home cinema - Bose CineMate Digital Il

Camara réflex - Canon EOS 70D, body

8 -~ 0A00

579.- oo 999,-

Pixeles electios (WF) |
Longtd focal | Equaaiente 2 1.6x

J Emio a domicibo | 902000 J Envio a domicito

N Tieay 3ctd Coar
@J Rocogida en Senda 2 = v 1Temd 0 @J Recogida en tenda
«
- \ds romacén @

Cémpralo ahora s Compralo ahora

Descripcion
v

Este s5tema Oe Atavoces Cnellate DRal § O Bose €3 1 1orma mis 1l o6 Gsfrutar
Aprovechar al mmo 100 ¢ po
MU0 ACOUSImAsS te Propo

15 N33 06 500 3% CINE €N Ca33 N 2 1 Canaes y o eries un prosesionsl G 18 TI00rafla PACO UNB CAMANS 08 NKACKN 34 16 QUEdS PEqufla S sientes que €stis PEpIa3) Pava Mis AUl Bents na
eNCial Op AUGO QU 16 ORECe B tEIVISOr G ata SeRncKa Gracas 3 1 16Cn00gia TrueSpace. 105 o5 Atavoces y ef CAMaa (0N UN Precio y PrESIAcicnes 3 by medda La Canon EOS 700 hard que s 105 y WOeas Gen ¢f Sat0 CLAIRAtNG Que e51abas buscands
AN un Mpactants SONKI0 €N 1003 1S PEICUIS, 16008 GEpOEs y 1000 3P0 G Contenidos. £1 sstema se conecta :

Qrectaments al 16HVISO! y GO 17T TEAIMeNts 14 YA QU N0 10N31ES QUE CESCONECIAT OIrOS CSPOSINGS Y A N0 RADE! ATAVOCES TASE0S. N0 ¢ Sensor y procesador

1en34s cabies Cruzando por ka habtackn

Parcon 13 1t2n ¥ o Setale en tus 10008 racias A 1a COmDNacon Cel seasor CMOS de 20.2 €0n un potente Oigic 5+
telentes fOlogratas PCUSO €n 18 STUSCIONEs T repidantes (0N & dISPAro CONtNUO de Rasta 7 fps 3

Pyxel Retargeting -

Pyxel Retargeting

Se dejan pixels de retargeting en funcién de los productos que el usuario
visita.



ACTI

Otros. Dynamic retargeting o Remarketing VATE
m  Pyxel Retargeting Pyxel Retargeting
99 g_[;/ = Canon 57 y./ _ g ——

Cuando ese pixel es encontrado debido a la navegacioén del usuario, se
le sirve la creatividad especifica de ese producto. Se utilizan ademas
algoritmos de prediccion.



Dynamic retargeting At

criteol.



Criteo: Efectividad del retargetting personalizadd#ﬂﬁg'

Banner Ad Types

Criteo Personalization Ofg
Effect: +600%

CTR

Segmentation
Effect: +250%
O

Retargeting
Effect: +40%

Run-of-network Static Segmented Dynamic
(RON) Personalized
Non-Retargeted Retargeted Display Banners

Fuente: CrunchBase



Criteo: RELEVANCIA PUBLICITARIA I?ACTTE
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Criteo: Algunas cifras

ACTI
VATE

Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 YoY QoQ

2011 2012 2012 2012 2012 2013 2013 2013 2013 Change Change
Clients 1,712 2,026 2447 2,866 3,379 3,811 4,274 4,631 5072 50.1% 9.5%
Revenue ('000 euros) 48,469 56,493 56,649 72,142 86,571 94,862 99,400 113,811 135,889 57.0% 19.4%
Americas 9,807 10,669 12577 18,800 25740 25025 28846 30473 38,660 502% 26.9%
EMEA 37,214 42,079 37,863 43,766 48,791 54 434 53348 59732 70291 441% 17.7%
APAC 1448 3745 6,209 9575 12,040 15403 17,206 23606 26,937 123.7% 14.1%
Revenue ex-TAC (000 euros) 21,809 24,646 24,856 29,316 35,331 37,306 40,032 46,815 54,855 553% 17.2%
Americas 3,923 4982 5381 7443 9938 9570 11124 11896 15108 520% 27.0%
EMEA 17,334 17,927 16,324 17,506 20,037 21,163 21,807 25358 29,057 450% 146%
APAC 552 1737 3152 4367 5355 6573 7101 9561 10690 996% 11.8%
Cash flow from operating activities ('000 euros) -1,151 3,956 3,441 -3,145 7,561 4,585 4,134 3,731 12,255 62.1% 228.5%
Capital expenditures ("000 euros) 2455 1,987 1,999 2347 7,251 2489 6590 5737 7,287 -0.9% 25.3%
Net Cash Position ("000 euros) 15,685 11,571 12,784 40,381 43,262 43,876 47,893 39,839 234,343 441.7% 488.2%
Days Sales Outstanding (days - end of month) 517 57.2 556 584 574 581 56.7 55.6 53.5 6.8% -3.8%

Fuente: Criteo Annual Report 2013



Medicion, nuevos modelos: Viewability ACTi
VATE

CORPORATE SUBSCRIPTIONS ARTICLES NEWSLETTER WHO WE ARE

@ eMarketer

Measure ROI on social media.

Adobe Social
NEWSLETTER Signue.» LATEST ARTICLES
IMG Reach for Mobile to Browse, Buy
In Latin America, Digital's Share of Total Ad Spend Consumers Seek Health Research, Diagnosis
to Remain Small Tools Online
JAN 17, 2013 ﬁﬁﬂ m print | Email | Free Newsletter in:z«;yt'r;?;cems Remain for Smart Device Users

Digital ad spending will rise fast, but share of dollars devoted More Articles | eMarketer Daily Newsletter
to digital will remain small

Latin America clocks the third-smallest total ad expenditures of any region
in the world, and its digital outlays are similarly depressed, ahead of only
the Middle East and Africa. As a result, digital ad spending in Latin America
will make up among the smallest share of total media ad spending of any
region throughout the forecast period, according to eMarketer’s worldwide
ad spending forecast. Use data to get straight

to the insights.

Digital Ad Spending Worldwide as a Percent of Total

Media Ad Spending, by Region, 2011-2016 A
2011 2012 2013 2014 2015 2016 AdObe Ana lytICS
Western Europe 209% 230% 249% 267% 281%  29.5% ST . . End

Esta pagina parece que tiene dos banners. Si un usuario clica en un enlace
aqui arriba, nunca vera los banners que se ven en la siguiente diapositiva.



Medicion, nuevos modelos: Viewability ACTi
VATE
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El eCPM o CPM efectivo. #ﬂé

Sirve para facturadas a diferentes modelos de precio.

eEDM:i“E“E-;";Ef 1000

0,50€ eCPM

CPC = 0.20€
Clics= 20,000 —
Impresiones = 8,000,000




El eCPM o CPM efectivo. Ejercicios #ﬂ[z

Calcula el CTR y el e-CPM de la siguiente campana:

Impresiones servidas: 4.550.685
Clics: 10.922
CPC: 0,25¢

Resultado:
CTR: 0,24%
eCPM: 0,60€



El eCPM o CPM efectivo. Ejercicios ﬁqcrré

Calcula el CTR y el eCPM de la siguiente campana:

Impresiones servidas: 252.365.000
Clics: 604.820
CPC: 0,15¢€

Resultado:
CTR: 0,24%
eCPM: 0,36€



El eCPM o CPM efectivo. Ejercicios ﬁqcrré

Calcula eCPM de la siguiente campana:

Impresiones servidas: 16.852.936

CTR: 0,16%
CTR — Venta: 8%
CPA: 25¢€

Resultado:
eCPM:3,2€



El eCPM o CPM efectivo. Ejercicios #ﬂ@

Decide cual de las siguientes campanas es mas
para ti como publisher:

Impresiones: 10.000.000
CPM: 1€
Vs.
Clics: 30.000
CPC: 0.40¢

Resultado: No es
posible hacerlo si no
conocemos el CTR de
la campana a Click



El eCPM o CPM efectivo. Ejercicios #ﬂ@

Decide cual de las siguientes campanas es mas
para ti como publisher:

Impresiones contratadas: 10.000.000
CPM: 1€
Vs.
30.000 Clics a 0,40€ CPC
Tasa historica de CTR de esta campana: 0,21%

Resultado:

eCPM a CPM: 1€

eCPM a CPC: 0,84¢€

Impresiones servidas:14.285.714
Ingresos: 30.000*0,4: 12.000



Display Advertising #rré

() rublicidad online. Parte vendedora



Publicidad online. Parte vendedora #ﬂ,’g

* Grupos de medios online y offline.

* Redes exclusivistas y no exclusivistas.
* Performance / afiliacion / tecnoldgicas.
* Redes verticales.

* Redes de movil.

* Redes de video.

* Sell Side Platform.



Medios de comunicacion #ﬂ}s

Grupos de medios offline y online
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Redes publicitarias

Redes exclusivistas. Generalistas:

HORIZON
oJconion MEDIA

hi—media antevenio @ addoor

Redes exclusivistas. Verticales:

AAC“.t MEDIA

qur

Dadiz

WWWEB FINANCIAL GROUP

AcTi
VATE



Redes publicitarias #ﬂé

Redes

@ ‘weboroma



Redes publicitarias — Tipologias #ﬂ,’g

Afiliacion / Performance (dynamic retargeting):
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"7 Market like you mean it 0 ZANnox
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Redes publicitarias — Tipologias #ﬂé

Video

fkewego 2700m.IN

Where ads go to play.

(1] Tube:



Redes publicitarias — Tipologias #ﬂé
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Display Advertising #rré

0 Publicidad online. Parte compradora



Parte compradora. Creatividad
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Agencias de Publicidad

MCCANN

BASSAT, OGILVY & MATHER
GREY

EURO RSCG ESPANA
YOUNG & RUBICAM

DDB

SRA. RUSHMORE

TBWA

PUBLICIS ESPANA

LEO BURNETT
CONTRAPUNTO BBDO

SCPF

JWT DELVICO

SAATCHI & SAATCHI
ZAPPING M&C SAATCHI PUBLICIDAD
SHACKLETON

TIEMPO BBDO

GRUPO NOSTRUM RNL
VILLARROSAS

IGRIEGA

ROAD

PAVLOV
EUREKA/N.W.AYER
BAP&CONDE

DARWIN & CO

NEXT DOOR

COMPACT FMRG

RICARDO PEREZ ASOCIADOS
SINTESIS SPC

KASTNER & PARTNERS

Inversion controlada gestionada(€)

263.470.534
251.848.940
233.336.032
221.300.060
154.104.993
183.684.850
168.233.778
124.255.540
123.438.827
115.766.368
112.624.593
106.878.477
81.128.117
68.574.547
47.319.721
46.521.507
34.171.634
27.883.670
27.570.899
25.498.191
18.384.327
16.955.984
15.344.132
14.131.931
13.780.820
11.054.228
10.621.081
5.605.063
5.377.931
4.578.645

Fuente: Estudio Infoadex de Agencias Creativas 2012

AcTi
VATE



Parte compradora. Medios

AcTi
VATE

_ Inversion controlada
Agencias de medios gestionada en 2012 (€)
1 |HAVAS MEDIA 603.607.971

2 |OPTIMEDIA 299 .533.384

3 |oMD 279.508.254

4 |ARENA MEDIA COMUNICATIONS 228.354.671

5 |ZENITH 223.024.018

6 'MEDIACOM IBERIA 206.253.278

7 |STARCOM 159.385.398

8 |MINDSHARE 146.723.341

9 |YMEDIA 145.682.340

10| MEC (total compra) 124.159.338

- FOCUS MEDIA 38.750.725

11/IPG MEDIABRANDS 119.990.462

12 MAXUS 96.935.296

13 EQUMEDIA 86.327.288

14 VERITAS 52.453.724

19/PHD 21.497.952

16 DATAPLANNING 13.848.011

17| OUTDOORMEDIA (SOLO EXTERIOR) 10.496.088

18/ALMA MEDIA 8.813.680
19/EMV.DOS 7.627.863

Total general 2.834.222.357

Fuente: Estudio Infoadex de Agencias de Medios 2013



Top 10 anunciantes en Espana. Estudio IAB 2012 #ﬂ,’;

1° | - PRINCIPALES ANUNCIANTES
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tolkswagen-Audi Espafia, S.A. 7 vgf
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Vaesa (Audi + Seat + Skoda +Volkswagen). PSA (Peugeot + Citroén), Renault (Renault + Dacia), General Motors (Chevrolet + GM + Opel), Nissan (Nissan + Infinitty), Toyota (Toyota + Lexus), Mercedes (Mercedes + Daimlier)

Datos en Ranking (Top 10) / Entre paréntesis posicion ranking 2012

Fuente: Estudio Inversion Publicitaria 2013 IAB Spain



Ecosistema Publicidad Display en Europa
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2013 - 2014 DISPLAY ADVERTISING ECOSYSTEM EUROPE
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AdExchange, ACTi
nuevo modelo de compra automatizado VATE

DEMANDA TECNOLOGIA AUTOMATIZADA m

SSP

Demand side Supply side
platforms platforms

House/

Adnetwor
ks

RTB: Real Time Bidding



AcTi
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0 Bibliografia y recursos web



Bibliografia y recursos web #ﬂr

Bibliografia
e BORJA BOTIA, JOSE (2013): Publicidad Online. Autoeditado.

e KOTLER, PHILIP (2012): Principios del Marketing (12 Edition). Prentice Hall.
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e |AB UK (2012): The evolution of Online Display Advertising.
e http://www.exchangewire.com/
e |AB SPAIN (2013): Estudio Inversion en Medios Digitales S1 2013,



http://www.iabuk.net/video/the-evolution-of-online-display-advertising
http://www.exchangewire.com/
http://www.exchangewire.com/
http://www.iabspain.net/wp-content/uploads/downloads/2013/11/Inversi%C3%B3n-Publicidad-Digital-S1-2013-Informe-Versi%C3%B3n-Final2.pdf

Display Advertising #Acrré
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Una iniciativa de

Google


http://google.es/activate

