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Recursos web

Estudios IAB SPAIN

e Estudio Inversion Publicidad Digital del Primer Semestre de 2013.
Estudio Inversion Publicidad Digital Total en 2012.
Libro Blanco Digital IAB-AIMC.
Internet Advertising Bureau IAB Spain.
Investigacion.

e Libros blancos y estandares.
Estudios AIMC

e FEstudio General de Medios (EGM).

e Datos de audiencia de Internet.

e Macroencuesta Navegantes en la Red.

e Internet en medio de los medios.
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Recursos web

Comscore
e (ComScore.
e Panorama Digital.
e Presentaciones y Libros Blancos.
e Comunicados de prensa.
Informes
e Forrester Research.
Articulos
e Emarketer
Noticias
e Kantar media.
Nielsen
e Tendencias y andlisis en profundidad.
e Comunicados de prensa.
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Recursos web

Otros estudios y organismos

Observatorio nacional de las telecomunicaciones y de la sociedad de la informacién (ONTSI).
Estudios e informes.

0JD Oficina para la justificacion de la difusién interactiva, OJD interactiva.

INTROL: Ultimos datos medios auditados.

FUNDACION TELEFONICA (2013): Informe sobre la sociedad de la informacién en Espaiia
2013.

Infoadex.

TNS.

The Cocktail Analysis.

Asociacion Espanola de la Economia Digital.

Investigacion y estudios.

Slideshare informes.

Comision nacional de mercados y la competencia (incluye comision del mercado de las
telecomunicaciones, CMT).
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Recursos web

Blogs
e Puromarketing.

Noticias de marketing.

Tristan Elésequi.
Jeff Bullas.
Brian Solis.
Enrique Dans.
Antonio Tena.
Pepe Cerezo.

Eduardo Madinaveitia.

Fatima Martinez.
Zenith Media.

Fernando de la Rosa.

Mashable.

WWWhastnew.
Marketing de Guerrilla.
Victor Martin.

Social with it.

Paco Viudes.

Valentin Hernandez.
Carlos Carbellido.
Trecebits.
Hootsuitniversity.
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