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Recursos web

Estudios IAB SPAIN
● Estudio Inversión Publicidad Digital del Primer Semestre de 2013.
● Estudio Inversión Publicidad Digital Total en 2012.
● Libro Blanco Digital IAB-AIMC.
● Internet Advertising Bureau IAB Spain.
● Investigación.
● Libros blancos y estándares.

Estudios AIMC
● Estudio General de Medios (EGM).
● Datos de audiencia de Internet.
● Macroencuesta Navegantes en la Red.
● Internet en medio de los medios.

1

http://www.iabspain.net/wp-content/uploads/downloads/2013/11/Inversi%C3%B3n-Publicidad-Digital-S1-2013-Informe-Versi%C3%B3n-Final2.pdf
http://www.iabspain.net/wp-content/uploads/downloads/2013/11/Inversi%C3%B3n-Publicidad-Digital-S1-2013-Informe-Versi%C3%B3n-Final2.pdf
http://www.iabspain.net/wp-content/uploads/downloads/2013/10/Informe-Inversi%C3%B3n-Publicidad-Total-A%C3%B1o-2012-Final.pdf
http://www.iabspain.net/wp-content/uploads/downloads/2013/10/Informe-Inversi%C3%B3n-Publicidad-Total-A%C3%B1o-2012-Final.pdf
http://www.aimc.es/-Libro-Blanco-Digital-.html
http://www.aimc.es/-Libro-Blanco-Digital-.html
http://www.iabspain.net/
http://www.iabspain.net/
http://www.iabspain.net/investigacion/
http://www.iabspain.net/investigacion/
http://www.iabspain.net/estandares/
http://www.iabspain.net/estandares/
http://www.aimc.es/-Que-es-el-EGM-.html
http://www.aimc.es/-Que-es-el-EGM-.html
http://www.aimc.es/-Audiencia-de-Internet-en-el-EGM-.html
http://www.aimc.es/-Audiencia-de-Internet-en-el-EGM-.html
http://www.aimc.es/-Navegantes-en-la-Red-.html
http://www.aimc.es/-Navegantes-en-la-Red-.html
http://www.aimc.es/-Internet-en-medio-de-los-medios-.html
http://www.aimc.es/-Internet-en-medio-de-los-medios-.html
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Recursos web
Comscore
● ComScore.
● Panorama Digital.
● Presentaciones y Libros Blancos.
● Comunicados de prensa.

Informes
● Forrester Research.

Artículos
● Emarketer

Noticias
● Kantar media.

Nielsen
● Tendencias y análisis en profundidad.
● Comunicados de prensa.
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http://www.comscore.com/esl
http://www.comscore.com/esl
http://www.comscore.com/esl/Panorama_Digital
http://www.comscore.com/esl/Panorama_Digital
http://www.comscore.com/esl/Insights/Presentations_and_Whitepapers
http://www.comscore.com/esl/Insights/Presentations_and_Whitepapers
http://www.comscore.com/esl/Insights/Press_Releases
http://www.comscore.com/esl/Insights/Press_Releases
http://www.forrester.com/search?N=10001&range=504005&sort=3&searchRefinement=reports
http://www.forrester.com/search?N=10001&range=504005&sort=3&searchRefinement=reports
http://www.emarketer.com/Articles
http://www.emarketer.com/Articles
http://www.kantarmedia1.es/noticias/index
http://www.kantarmedia1.es/noticias/index
http://www.es.nielsen.com/trends/index.shtml
http://www.es.nielsen.com/trends/index.shtml
http://www.es.nielsen.com/news/index.shtml
http://www.es.nielsen.com/news/index.shtml
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Recursos web
Otros estudios y organismos
● Observatorio nacional de las telecomunicaciones y de la sociedad de la información (ONTSI).
● Estudios e informes.
● OJD Oficina para la justificación de la difusión interactiva, OJD interactiva.
● INTROL: Ultimos datos medios auditados.
● FUNDACIÓN TELEFÓNICA (2013): Informe sobre la sociedad de la información en España 

2013.
● Infoadex.
● TNS.
● The Cocktail Analysis.
● Asociación Española de la Economía Digital.
● Investigación y estudios.
● Slideshare informes.
● Comisión nacional de mercados y la competencia (incluye comisión del mercado de las 

telecomunicaciones, CMT).
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http://www.ontsi.red.es/ontsi/
http://www.ontsi.red.es/ontsi/
http://www.ontsi.red.es/ontsi/es/estudios-informes
http://www.ontsi.red.es/ontsi/es/estudios-informes
http://www.ojdinteractiva.es/
http://www.ojdinteractiva.es/
http://www.introl.es/certificados-de-control/
http://www.fundacion.telefonica.com/es/arte_cultura/publicaciones/sie/sie2013.htm
http://www.fundacion.telefonica.com/es/arte_cultura/publicaciones/sie/sie2013.htm
http://www.fundacion.telefonica.com/es/arte_cultura/publicaciones/sie/sie2013.htm
http://www.infoadex.es/
http://www.infoadex.es/
http://www.tnsglobal.es/
http://www.tnsglobal.es/
http://tcanalysis.com/
http://tcanalysis.com/
http://www.adigital.org/
http://www.adigital.org/
http://www.adigital.org/servicios/investigacion-y-estudios
http://www.adigital.org/servicios/investigacion-y-estudios
http://www.slideshare.net/adigitalorg
http://www.slideshare.net/adigitalorg
http://www.cnmc.es/
http://www.cnmc.es/
http://www.cnmc.es/
http://www.cnmc.es/
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Recursos web

Blogs
● Puromarketing.
● Noticias de marketing.
● Tristan Elósegui.
● Jeff Bullas.
● Brian Solis.
● Enrique Dans.
● Antonio Tena.
● Pepe Cerezo.
● Eduardo Madinaveitia.
● Fatima Martinez.
● Zenith Media.

1

● Fernando de la Rosa.
● Mashable.
● WWWhastnew.
● Marketing de Guerrilla.
● Victor Martin.
● Social with it.
● Paco Viudes.
● Valentin Hernández.
● Carlos Carbellido.
● Trecebits.
● Hootsuitniversity.

http://www.puromarketing.com/
http://www.puromarketing.com/
http://www.marketingnews.es/
http://www.marketingnews.es/
http://tristanelosegui.com/
http://tristanelosegui.com/
http://www.jeffbullas.com/
http://www.jeffbullas.com/
http://www.briansolis.com/
http://www.briansolis.com/
http://www.enriquedans.com/
http://www.enriquedans.com/
https://www.facebook.com/antonio.tena?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/antonio.tena?ref=ts&fref=ts
http://www.pepecerezo.com/
http://www.pepecerezo.com/
http://blogs.20minutos.es/masquemedios/tag/eduardo-madinaveitia/%20http://blogginzenith.zenithmedia.es/tag/zenith-vigia/
http://blogs.20minutos.es/masquemedios/tag/eduardo-madinaveitia/%20http://blogginzenith.zenithmedia.es/tag/zenith-vigia/
http://fmlopez48.wordpress.com/
http://fmlopez48.wordpress.com/
http://blogginzenith.zenithmedia.es/tag/zenith-vigia/
http://blogginzenith.zenithmedia.es/tag/zenith-vigia/
http://www.titonet.com/
http://www.titonet.com/
http://mashable.com/
http://mashable.com/
http://wwwhatsnew.com/
http://wwwhatsnew.com/
http://www.marketingguerrilla.es/
http://www.marketingguerrilla.es/
http://victormartinp.com/
http://victormartinp.com/
http://socialwithit.com/
http://socialwithit.com/
http://www.pacoviudes.com/
http://www.pacoviudes.com/
http://valentinhernandez.com/
http://valentinhernandez.com/
http://www.uncommunitymanager.es/
http://www.uncommunitymanager.es/
http://www.trecebits.com/
http://www.trecebits.com/
http://blog.hootsuite.com/
http://blog.hootsuite.com/

