HERRAMIENTAS DE TRANSFERENCIA DE ARCHIVOS
Permite subir archivos a internet. Web FTP.
Programas de protocolo FTP. Como el Filezilla, LEAP ftp...
Hay pluggins de ftp para programas como el Sublime.
Suelen ser de uso libre este tipo de programas FTP.
Para publicar una página web es necesario tener un dominio y un servidor contratado.
Dominio:  La dirección. Parting, se denomina.
Servidor:  Espacio en internet donde va a estar subida mi página.
A  través del navegador también se puede hacer, si pones en el lugar donde pones el dominio. Ej: ftp://ftp.ifap.es en vez de www.ifap.es, y a través de esto podrías subir archivos. Esta sería la opción menos segura.
Dos tipos de archivos vía FTP:
-Ascii: Archivo o documentos de texto plano. Ej:  .txt, .html, etc…
-Binario: El resto de archivos, imagen, video, música… Los que no son planos.


FILEZILLA
Descargar desde la web de Filezilla y descargarlo como cliente. No instalar lo de la seguridad, viene checkeado y hay que quitarlo porque te instala basura.


SERVIDORES //HOSTINGS
	-Arsys. De pago, gran servicio técnico.
	-Hostalia .Barato pero servicio técnico escaso.
	-Miarroba(gratuito). No recomendable ni para CV ni para trabajos profesionales.



BUSCADORES
Directorios con índices específicos: Por ejemplo, buscadores de música, de cine, de libros… Suelen estar organizados por categorías. Las altas en este tipo de buscadores de tipo directorios se hacen de forma manual. Ej: IMDB.
Motores de búsqueda: Buscan contenido y lo muestran. Hacen de forma cíclica un barrido para detectar nuevas web, e indexa todas aquellas que, evidentemente, no incumplan la legalidad. Se componen de cuatro partes que hace que funcione este proceso:
-Robots: Los robots son programas. Hacen un barrido donde listan las URL que van encontrando nuevas en base a un algoritmo. Algoritmo: Lo cambian bastante a menudo, a veces dicen que lo importante son las palabras clave, otras dicen que el título, y otras el encabezado. De esto depende que selecciones en un orden u otro las búsquedas.
-Indexador: A veces puede ser el mismo robot y lo indexa.
-Motor de búsqueda: Analiza la consulta, y a través del indexador mostrará los resultados más ajustados a la búsqueda que realiza el usuario.
-Interface: Dos partes:
	-Formulario de búsqueda
	-Pantalla de resultados
Ej: GOOGLE
Multibuscadores: Buscadores de buscadores. Saca los resultados ordenados por buscadores.
Metabuscadores: Buscadores de buscadores.
Relevancia: Veces que aparece esa palabra en las búsquedas.
Popularidad: Cantidad de visitas y/o enlaces externos que se redirigen a tu web. Page Rank.

OPTIMIZACIÓN DE BUSCADORES y PROMOCIÓN WEB
Con los metas en html podemos decir que google no nos indexe la página, bueno google o cualquier buscador.
Lo que vaya en la etiqueta meta title tiene que ir en el title. El buscador tendrá en cuenta solo los 100 primeros caracteres. Poner en el meta keyword las palabras claves. No repetir en exceso las palabras clave, ya que eso podría penalizarnos. Intentar que las palabras clave no aparezcan más de 5 veces. Las páginas deben ser prácticas y visuales, cuanto menos texto mejor… Si se copia el texto de otra página, también nos penalizan. Usar palabras en mayúsculas no beneficia en nada, antes si, pero actualmente no. No utilizar muchos tecnicismos.
Valora mucho el contenido, especialmente lo más cercano al body. Google solo cogerá los primeros  150 caracteres. Cuando hacemos una búsqueda,  el texto que aparece es la description pero si no hemos puesto nada cogerá los primeros 150 caracteres más cercanos al body.
Palabras clave (Keywords): Palabras que no mientan, honestas con el cliente, no repetirlas más de 5 veces. No hay límite de palabras Keyword que se pueden poner, pero se recomienda no poner  más de 200 caracteres. Hay que ponerlas separadas por coma. Es indiferente mayúsculas que minúsculas, y tampoco tiene en cuenta los acentos ni errores ortográficos (aunque anteriormente sí).
Google trends: Muestra las búsquedas más realizadas, por cantidad, en ese mismo momento. A través de los filtros puede saber que es lo más buscado en un periodo de tiempo, en un sitio concreto…
Truquitos que se conoce que mejoran el posicionamiento pero que realmente los empeoran. 
· No usar comentarios tras el body para que no se vean en la página pero que los tengan en cuenta en el posicionamiento.
· Repetir en exceso las palabras clave.
· Escribir texto después del footer del mismo color que el background con las palabras clave.
Que tener en cuenta a la hora de elegir un dominio:
· Ponerlo fácil para el usuario. Que sea recordable.
· Que sea breve, o lo más breve posible.
· Asegurarse de que el dominio esta libre.
· El dominio tiene que tener un sentido, es decir, si tengo una tienda de zapatos, no poner casas.com…
· Cuidado con la finalización del dominio, .info (informativo), .org (organización), .es (empresa española), .com (comercial)…
· Woorank, herramienta que te dice que tal está posicionada tu web.
	
Ejemplos de nombres de dominio de nivel superior
· .ac, para servicios de Isla Ascensión, pero usado también para personas con título profesional o académico, o que estén acreditados por un instituto u organización comercial o instituciones académicas.
· .ar, para servicios de [image: Flag of Argentina.svg] Argentina
· .at, para servicios de [image: Bandera de Austria]Austria
· .asia, la región de Asia
· .au, para servicios de [image: Flag of Australia.svg] Australia
· .be, para servicios de [image: Bandera de Bélgica]Bélgica
· .biz previsto para ser usado en negocios.
· .bo, para servicios de [image: Flag of Bolivia.svg] Bolivia
· .br, para servicios de [image: Flag of Brazil.svg] Brasil
· .bg, para servicios de [image: Bandera de Bulgaria]Bulgaria
· .ca, para servicios de [image: Flag of Canada.svg] Canadá
· .cat, para páginas relacionadas con la cultura e idioma catalán
· .cc, para servicios Islas Cocos
· .ch, para servicios de [image: Bandera de Suiza]Suiza
· .cl, para servicios de [image: Flag of Chile.svg] Chile
· .co, para servicios de [image: Flag of Colombia.svg] Colombia
· .cn, para servicios de [image: Bandera de República Popular China]República Popular de China
· .com, son los dominios más extendidos en el mundo. Sirven para cualquier tipo de página web, temática
· .cr, para servicios de [image: Bandera de Costa Rica]Costa Rica
· .cu, para servicios de Cuba
· .de, para servicios de Alemania
· .dk, para servicios de Dinamarca
· .do, para servicios de [image: Bandera de República Dominicana]República Dominicana
· .ec, para servicios de Ecuador
· .edu, para servicios de Educación
· .es, para servicios de [image: Flag of Spain.svg] España
· .eu, para países de Unión Europea
· .eus, para páginas relacionadas con la cultura e idioma euskaldun.
· .fi, para servicios de Finlandia
· .fm, para páginas de Micronesia, pero usado también para estaciones de radio de frecuencia modulada
· .fr, para servicios de Francia
· .fo, para servicios de Islas Feroe
· .gal, para páginas relacionadas con la cultura y lengua (Gallego).
· .gov y .gob, para gobierno y entidades públicas
· .gr, para servicios de [image: Flag of Greece.svg] Grecia
· .gt, para servicios de [image: Flag of Guatemala.svg] Guatemala
· .hn, para servicios de [image: Bandera de Honduras] Honduras
· .hr, para servicios de [image: Bandera de Croacia] Croacia
· .info, para información
· .int, para entidades internacionales, organizaciones como la [image: Bandera de las Naciones Unidas] Organización de las Naciones Unidas
· .il, para servicios de [image: Bandera de Israel] Israel
· .it, para servicios de [image: Flag of Italy.svg] Italia
· .jobs, para departamentos de empleo y recursos humanos en empresas
· .jp, para servicios de [image: Bandera de Japón] Japón
· .kr, para servicios de [image: Bandera de Corea del Sur] Corea del Sur
· .lat, la región de [image: Bandera de la Unión de Naciones Suramericanas]Latinoamérica
· .lu, para servicios de [image: Bandera de Luxemburgo] Luxemburgo
· .ma, para servicios de [image: Bandera de Marruecos] Marruecos
· .me, para servicios de Montenegro
· .mil, para el Departamento de Defensa de los Estados Unidos (Único país con dominio de primer nivel para el ejército)
· .mobi, para empresas de telefonía móvil o servicios para móvil.
· .museum, para los museos
· .mx, para servicios de [image: Flag of Mexico.svg]México
· .ni, para compañías y servicios de [image: Bandera de Nicaragua] Nicaragua
· .no, para compañías y servicios de [image: Bandera de Noruega] Noruega
· .name, para nombres de personas
· .net, para infraestructura de red
· .nl, para páginas de [image: Flag of the Netherlands.svg] Países Bajos
· .nz, para páginas de [image: Bandera de Nueva Zelanda] Nueva Zelanda
· .org, para organizaciones
· .pa, para páginas de [image: Flag of Panama.svg]Panamá
· .pe, para páginas de [image: Flag of Peru.svg]Perú
· .pl, para páginas de [image: Flag of Poland.svg] Polonia
· .pro, para profesionales con una titulación universitaria.
· .pt, para servicios de [image: Flag of Portugal.svg]Portugal
· .py, para servicios de [image: Flag of Paraguay.svg]Paraguay
· .ro, para servicios de [image: Flag of Romania.svg]Rumania
· .rs, para servicios de [image: Bandera de Serbia] Serbia
· .ru, para servicios de [image: Flag of Russia.svg]Rusia
· .se, para servicios de [image: Flag of Sweden.svg]Suecia
· .sv, para servicios de [image: Bandera de El Salvador] El Salvador
· .tel, para servicios de comunicación por internet
· .tk, para páginas del país [image: Flag of Tokelau.svg] Tokelau; sin embargo se usan también como dominio y servidor propio ( "Autónomas" ). Actualmente pueden obtenerse de forma gratuita (fraude).
· .travel, para páginas de la industria de viajes y turismo.
· .tv, para páginas del país [image: Flag of Tuvalu.svg] Tuvalu, pero usado también para estaciones de televisión.
· .ua, para páginas de [image: Flag of Ukraine.svg]Ucrania
· .uk, para páginas de [image: Bandera de Reino Unido] Reino Unido
· .uy, para servicios de [image: Flag of Uruguay.svg]Uruguay
· .va, para servicios de [image: Flag of the Vatican City.svg]Ciudad del Vaticano
· .ve, para servicios de [image: Flag of Venezuela.svg]Venezuela
· .web es un dominio de internet de nivel superior, no oficial, que lleva propuesto desde 1995.
· .ws para páginas de [image: Bandera de Samoa] Samoa
· .xxx, para Industria pornográfica
· .za para páginas de [image: Flag of South Africa.svg]Sudáfrica
· .рф, para páginas de Rusia con nombres en cirilico

Sitemap XML Siempre tiene que subirse cuando se sube la página web, pero cuando veamos el mapa de nuestro sitio podemos eliminar lo que no nos interesa que indexe Google.
Hay que generar siempre el archivo robot.txt, y lleva la siguiente estructura:
· Primero hay que generar un archivo txt con el nombre robots  y ponemos 
User-agent: *
· Después pondremos los Disallow y los allow.
· User-agent: La orden para Google, siempre poner un * entre espacios.
· Disallow: Le decimos a google que eso no interesa. Por ejemplo /images/ esto significaría que le decimos a Google que se olvide de la carpeta images.
· Allow:Le decimos a Google lo que nos interesa, por ejemplo /images/hola.jpg/, queremos esa foto indexada aunque este en la carpeta images.
Si no creamos el robots podemos poner este meta (<meta name=”robots” content=”noindex,nofollow” /> )en el html y es lo mismo pero es más recomendable crear el robots porque Google lo tiene en cuenta.

ESTRUCTURA PREVIA PÁGINA WEB
Generar las secciones que va a tener la página. Escuchar a la cliente para conocer las necesidades que la cliente CREE que tiene, después analizar lo que nos pide y decidir que es necesario o no para un empresa del tipo al que pertenece la cliente. Analizaremos todo, sector al que pertenece, si es una empresa grande o pequeña, etc… 
Generar la estructura de esa página web. No caer en generar un boceto, porque puede cogértelo la cliente, y entregárselo a otra empresa para que se lo haga.  Por ejemplo se puede utilizar cuadros con colores o un borrador en lápiz o boli. BALSAMIQ MOCKUPS programa de pago que sirve para hacer borradores.
Generar archivos: Una vez aprobado el borrador y firmado el contrato. Cuando contratemos un servidor informarnos de cuál es el documento primero que carga, normalmente es el index.html pero por si acaso hay que asegurarse. Normalmente generar solo, como página principal un solo index. Todos los archivos que se generen para una misma página deben tener la misma extensión, ya sea .html, .php, .asp…
*Cuando empiezan a marear en el momento previo al proceso, hacernos a la idea de que esa cliente nos va a marear hasta el final.
*Intentar que todos los archivos que generemos tengan nombres en minúsculas, sin caracteres raros y sin espacios. 
Carpetas(una por proyecto): documentación(documentación que trae la cliente), img o images para guardas las imágenes, css, lib o js(para archivos jQuery javascript…), Font(si se mete una fuente diferente).
Imágenes: Hay que intentar que las imágenes pesen lo justo. Para web  72px de resolución, para casa 100 o 150px de resolución, para imprenta, si es una impresión digital o clásica 200px, pero lo más normal es300px de resolución. Para impresión estándar en rgb o CMYK. Para guardarlas tenemos el .gif(nos permite ir de 2 a 252 colores, usar para imágenes de colores planos, cuando podamos contar los colores, como por ejemplo un logotipo), el .jpg(siempre que la imagen sea una fotografía), .png(elegir el de 24 bits, solo elegir png cuando queramos guardar una imagen con una trasparencia, ya que no deja un halo como el .gif), .bmp(casi está olvidado en web, tiene propiedades parecidas al .gif), y el .svg(Cuando la imagen es vectorial). PHOTOSHOP Guardar para web.
*Al servidor hay que subir los archivos que componen nuestra página web. Si pinchamos con el botón derecho en la imagen nos suele decir donde están las imágenes guardadas, y con los inspectores tanto de Firefox como de Chrome.
Arquitectura de la página web: La estructura marcada para la web será la arquitectura de la página que vamos a maquetar. Tipos de web en base a la arquitectura:
· Estática o corporativa: Una web que tiene cuatro pantallas que explican quiénes son, que hacen, contacto y punto. La web no hace nada más. Estas páginas sí que suelen estar hechas en html. Normalmente no son páginas muy populares al no ser que se conviertan en una página de referencia.
· Animadas: Están bastante en desuso ya que la mayoría se hacían con flash y es un programa que está obsoleto, de la misma manera que el FreeHand. La razón por las que están obsoletas es porque Macromedia no se llevaba bien con Apple por lo que no se veían in iPad iPhone etc… En Android si instalabas el navegador Ópera puedes ver páginas en Flash pero está desapareciendo. De hecho, ya no se van a crear más actualizaciones de  Flash.
· Dinámicas: Llevan programación, ya sea php, asp, js… Es susceptible a ser modificada con cierta periodicidad.
· Portales web: Es una especie de baúl en el que puedes encontrar de todo, desde foros, mails, etc… Cada vez se usan menos… Ej: Terra, Yahoo…
· Tiendas virtuales o electrónicas: Solo sirven para comprar, como por ejemplo Amazon, Ebay… Son webs dinámicas pero enfocadas en la venta.
· Con gestores de contenido: Páginas web que se hacen a través de herramientas que sirven para hacer páginas web. CRM. Por ejemplo; Worpress…




USABILIDAD
Cuando hablamos de usabilidad, hablamos de TENER EN CUENTA A LOS USUARIOS. Reglas que tenemos que tener antes de empezar a trabajar la web:
· El usuario SIEMPRE es el que manda, aunque nos cueste hacer entender esto al cliente, esta es la realidad.
· En internet todo debe ser RÁPIDO y FIABLE. Según los estudios un usuario si al de tres segundos en una página  no obtiene resultados, se irá.
· Debe ser FIABLE. La fiabilidad es importante, si mi página no parece segura la usuaria se irá.
· REDUCIR contenidos, pero dando la información… Término medio. No soltar mucho texto basura.
· Lo más IMPORTANTE  y lo IDENTIFICATIVO al principio. Las CONCLUSIONES también.
· No hacer perder el tiempo a la gente. No obligarle a pasar por pasos innecesarios. El contenido es lo que manda.
· No ponerle al cliente plazos breves por si incumplimos, mejor pecar de terminar pronto que tarde.
· Lo ideal es que haya un interlocutor único, porque pueden no estar de acuerdo en algo y ponerse a divagar, y nos hará perder mucho tiempo.
· Comunicación entre el equipo de trabajo. Aunque no sepamos  de todo, trabajamos con otros sectores, de los que al final, mediante la práctica, aprendes. Interesarse por el sector en que vamos a trabajar.
· Preparar, después de todo esto, el primer boceto.
· Aunque sea la maquetadora, debo conocer también el trabajo de la programadora  y de la diseñadora. Muy importante la comunicación multidisciplinar entre nuestro equipo de trabajo antes de mostrar nuestro trabajo.
· Después testearlo, preguntar a la gente que tenemos alrededor  como navegaría por la página.
Elementos a tener en cuenta en la usabilidad:
· Formularios:
· Meter el menor número de campos posible. Cargar sólo los campos necesarios. Un formulario mal construido pueden hacer que una persona que va a comprar algo se la página se eche atrás.
· Evitar en la medida de lo posible los combos, con sentido común.
· No fragmentar la información, si, por ejemplo quiero la dirección no preguntar  calle-input, numero-input, localidad-input, al no ser que sea necesario por el tratamiento que se vaya a dar a dicha dirección.
· Herramientas para enviar formularios: Emailmeform.com. Lo carga con publicidad.
· Header:
· En la parte de arriba solemos poner el logotipo que suele estar en la parte superior izquierda.
· El menú también suele estar en el header.
· Suele estar el cambio de idioma en el header también.
· Cuando es un área restringida, también suele estar el login e la cabecera.
· En la actualidad se llevan cabeceras altas con fotos grandes,  pero puede ir variando según modas.
· El menú principal debe estar siempre muy visible. En una página web standard una página web no debería de tener más de cinco opciones de menú, al no ser que sea estrictamente necesario. 
· El menú debe tener una tipología legible y un nombre lógico y práctico. Cuidado con los tecnicismos. HAY QUE PENSAR EN EL USUARIO, NO EN EL CLIENTE NI EN NOSOTROS.
· No hay que dejar los enlaces en azul y subrayado porque da sensación de dejadez. Los tonos de color de los enlaces deben ir a tono de la página web. Intentar poner los enlaces del mismo color, y si no se puede, que sea lo más parecido posible, que vaya en la misma gama. Si vamos a cargar el visited en los enlaces que van a ir visitando, cargarlo en tonos grises o subrayado. El visited se suele cargar cuando hay muchos enlaces, si es pequeño mejor no.
· Los botones deben estar bien señalizados. No abusar de elementos extraños para crear botones. El camino de hormigas debe de ser también un menú de navegación. Productos>Producto1>SubProducto1>, pinchando en cualquiera de ellos me debería de llevar a cualquiera de ellos.
· Los colores: Relacionados los colores de fondo con los enlaces etc… Ojo con los colores de fondo, no poner colores estridentes… En la actualidad se llevan páginas muy limpitas, en blanco, azul claro, gris claro… El color rojo es signo de alerta así que hay que tener cuidado de cómo usarlo.
· CSS: Es muy importante la implementación de las CSS en la web porque nos va a dar agilidad. Nuestra web tendrá menos peso.
· Extranet: Si te registras tendrás acceso a otras pantallas.
· Intranet: Si eres empleado de tal mete tus datos y entra.
· Cuidado con los datos que publicamos de las personas que se registran. Ley de protección de datos.
· No obligar a alguien a registrarse para no hacer nada con ello, ni dar información ni nada.
· Newsletters(info que se manda a todos los contactos registrados): Cuidado con usar porque pueden no ser accesibles.  Cuidado con el spam y la Ley Orgánica de Protección de datos. Tiene que aparecer muy claro de quien viene ese mail, en el asunto hay que hablar de lo que va a haber en el mail de forma clara, y al inicio que esté lo más importante y no nos extendamos mucho porque si no no nos van a leer. Hay que tener en cuenta la periodicidad de envío, si mandamos todos los días mal, pero si mandamos una vez al mes también mal, hay que tener término medio. Todas las personas de nuestra base de datos han debido aprobar el formar parte de esa base de datos. Lo ideal es poner un formulario de un input en el que elijan si quieren recibir la Newsletter. Deben llevar al final siempre un botón para poder desuscribirse de la newsletter.
· MDirector: Envía en el horario que pongas, a los contactos que pongas. Hasta 5000 envíos al mes y hasta 5000 usuarios de base de datos.
· Mailchimp: Hasta 12000 envíos por mes  y 2000 en la base de datos.
· LOPD, Ley orgánica de protección de datos. La agencia que se encarga de esto  empezó a meterse con empresas muy grandes pero ahora lo vigila en todas las páginas. Ficheros en los que pone: Que información tienes como la proteges y como lo guardas.
· No meter enlaces que no tengan ningún sentido, es decir, una página de venta vegana con un enlace de El Pozo, por ejemplo. Lo ideal es que sean enlaces relacionados y de interés, evidentemente.
· Si vamos a cargar un enlace externo en nuestra página, asegurarse de que no abandone la nuestra(target=_blank).
· Viene bien cargar un title en el enlace que explique a que enlace va. LO QUEREMOS TODO Y LO QUEREMOS YA. Dar la mayor información, lo más rápido y lo más visual posible.
· Cuidado con los enlaces externos que metemos, porque si su página ya no está y casca, perdemos fiabilidad.
· Hay que tener cuidado con el peso de la web en sí, sobre todo teniendo en cuenta la capacidad de navegación en móvil, Tablet… Google internamente tiene en cuenta la rapidez de la carga, y la rapidez va relacionada, aparte de la velocidad que tenga contratada la usuaria, del peso de nuestra web.
· RESPONSIVE. No solo hace alusión al diseño, si no que ampliamente hace referencia a la usabilidad también. Se crean páginas flexibles. FLEXIBILIDAD.
· Crear una página de error 404. Si no la creamos, nos sacará de nuestra web, y por lo tanto no podrá volver a nuestra web porque desaparecerá el menú, y cualquier enlace para volver. Es importante identificar el error y darle una explicación al usuario. 


POPULARIDAD

Si tenemos interés en que nuestra página sea popular, es decir, que tenga muchas visitas y/o enlaces que se dirijan a nuestra página, poner un checkbox en el que se pregunte si  quiere poner  mi página en un enlace en su web, y viceversa. 
BANNER
· Tenemos que tener en cuenta que funciones, es decir, es como un anuncio de la tele, tiene que llamar la atención y que pinchando, o no, directamente te lleve a esa información o te la dé.  No tiene por qué llevar a otro sitio obligatoriamente. Puede informar de una oferta, o de un estreno cinematográfico…
· Si hacemos un banner que lleva a otro sitio, que lleve exactamente a lo que se promociona, no a una información general.
· Ya no se llevan los banners animados.
· UN LOGOTIPO NO ES UN BANNER ES UN ENLACE DE INTERÉS.
HERRAMIENTAS DE GOOGLE DE POSICIONAMIENTO
GOOGLE ANALITYCS
GOOGLE SEARCH CONTROL
GOOGLE MY BUSSINESS


RESPONSIVE
Meter el <meta name=”viewport” content=”width=device-width, initial-scale=1” /> en todas las pantallas.
Si en el scale ponemos dos significa que se hará el doble de grande.
Ventajas:  Con crear una página web ya es suficiente, no hace falta crear una web por cada dispositivo.  Google en sus buscadores primará por las páginas responsive contra las que no lo son.
A tener en cuenta:
· La flexibilidad de la web. Trabajar con divs flexibles (en %). Maquetación en rejilla: La parte de gris serían márgenes.
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Las imágenes también deben ser flexibles.
Media queries: mediaqueries.css o responsive.css y dentro de esto vamos a meter varias media queries que nos digan que se va a hacer según actúe nuestra página web.
Cuando al reducir la web aparece el scroll se denomina punto de ruptura, y habrá que realizar tantas media queries como puntos de ruptura, no más de 4. Puntos de ruptura más comunes:
· 320px resolución mínima para los móviles más pequeños en vertical.
· 480px resolución mínima para los móviles en horizontal.
· 720px resolución mínima para los Tablet  más pequeños en vertical.
· 1024px resolución mínima para los Tablet más pequeños en horizontal.
· A partir de 1024 ya será considerado ordenador.
· A partir de 1400 ya será considerado ordenador.

Mobile friendly: Significa que se adapta a móvil.
Mobile First: Significa que primero se maqueta para móvil, después para Tablet y después el ordenador.
[bookmark: _GoBack]Todo lo que no es importante se eliminaría para el móvil.
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